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附件 2 

项目技术、服务及其他商务要求 

 

一、项目概述 

结合市场发展需求，四川体彩泸州分中心拟通过网络专场直播开展

创业推介，需采购活动供应商负责活动整体实施。 

二、项目技术（服务）及需求： 

（一）项目的技术需求 

1.活动预热宣传：共 2 轮次。每轮直播预热宣传周期不少于 15 天，

每轮直播线上预热广告铺排不少于 5 种形式，须包含招聘类网站图文广

告投放（不少于 15 天/轮）、本地主流媒体微信公众号头条发布（不少

于 2 次/轮）、抖音号短视频宣传（不少于 2 次/轮，视频由供应商负责

拍摄制作）。 

2.网络专场直播：共 2 场，包括专属直播间搭建、主播、直播间互

动活动设计、直播间视频宣传、直播答疑等直播全流程策划与实施，其

中直播间互动活动现金红包不少于 2000 元/场。 

由供应商负责活动策划、宣传、组织和实施，负责活动过程中所有

安全责任、疫情防控及舆情危机处理。供应商须提供详尽的活动实施方

案，由采购人审核通过后执行。注:供应商须在响应文件里提供活动实

施方案并加盖公章。 

（二）项目绩效目标：活动预热宣传累计触及人数不少于 100 万人

次且直播间单场观看人数不少于 25 万。 

绩效考核说明：若未达到项目绩效目标，则扣除合同款项×20%。 

 （三）供应商需具备完成本次活动服务的能力与水平，须拥有良好的

形象，其风格及调性须符合体育彩票行业的公益特性和玩法品牌属性，

即口碑良好、健康向上、客观公正。 

（四）供应商知晓并遵守服务本项目需要遵守的法律法规、产品特点

和市场规律，所提供的产品和服务必须坚持弘扬社会正能量、积极开展

正面宣传，实现体育彩票宣传的专业性、实用性，并具有合法性。 



 2 

（五）采购费用包含活动营销策划、人工费、维护费、税金等费用，

采购人不再支付超出报价的任何费用。 

（六）活动执行中进行实时监测反馈，加强活动执行的有效性和准确

性。 

（七）交付成果：活动结束后由供应商提供活动结项报告。 

三、其他商务需求 

★1.中选供应商在 1 个工作日内响应，并有专人负责与采购人对接。 

★2.服务团队：供应商具备与项目对应并结合中国体育彩票营销特

点的服务团队，指定项目负责人及服务人员分配，项目负责人不得随意

更换。 

★3.供应商须完全满足采购人项目技术需求。 

★4.供应商提供的宣传素材、文案、美工设计、视频制作不得侵害

第三方知识产权，否则自行承担相关责任。 

★5.项目所有宣传作品（包括但不限于文案、通稿、视频）所有权

归采购人所有，供应商不得擅自使用或对外发布，否则自行承担相关责

任。 

四、服务要求 

★（一）服务期限：合同签订之日起-2022年 9 月 30日（采购方可

根据实际情况调整服务期限，第二场直播结束后视为活动服务结束）。 

★（二）付款方式：服务费分 3 期支付，合同签订后 1 个月内完成

第 1 期费用支付（30%），2022 年 6 月完成第 2期费用支付（50%），服

务结束验收合格后 1 个月内完成第 3 期费用支付（20%），供应商提供正

规有效的增值税普通发票送至采购方，采购方在收到发票后 14个工作日

内完成付款。 

注：以上“★”为实质性要求，若未响应视为无效。 

五、比选方式 

1.本项目比选方式为：综合评分法。 

2.采购人对供应商进行资格和符合性审查，合格供应商达到 3 家及

以上，进入正式评分环节。比选结果按评审后综合得分由高到低顺序排
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列；得分相同的，由采购人自主采取公平择优的方式选择成交供应商。 

3.评选细则及标准，详见综合评分明细表（满分 100分）： 
 

序号 评分项目 分值 评分标准 说明 

一 报价 30分 
以本次有效报价的最低报价为基准价，

报价得分=（基准价/报价）*30分*100% 

超过限价做

无效处理 

二 
活动实施

方案 
50分 

1.在完全满足采购人技术需求的前提

下，制定详尽的活动预热宣传实施方案，

方案具体包括①活动预热宣传时间计划

②线上广告铺排形式（类型）③具体推

广渠道平台位置、数量（时长）④推广

渠道平台用户基数⑤直播流程⑥主播⑦

直播间互动活动设计（含互动游戏预算

金额），提供的方案完整可行的得 14分，

每有 1项缺失或存在不适用项目实际情

况的情形，凭空编造、逻辑漏洞以及不

可能实现的夸大情形等情况扣 2分，扣

完为止。 

2.根据供应商承诺提供的广告铺排形式

（类型）打分，5 种得 1分，每多 1种加

1分，此项最多得 6分。 

3.根据供应商提供的推广渠道用户基数

打分，渠道用户基础或粉丝数量超过 25

万的，加 1分/个，此项最多得 5分。 

4.根据供应商提供的渠道推广数量（时

长）打分，招聘类网站图文广告每轮投

放时长为 15天得 1分，每多 1天加 0.5

分；微信公众号头条广告每轮投放次数

为 2次得 1分，每多 1次加 0.5分，抖

音号短视频宣传每轮投放次数为2次得1

分，每多一次加 0.5分，此项最多得 15

分。 

5.根据供应商提供的直播间互动活动预

算金额打分，每场 2000元得 1分，每场

多 500元加 1分，该项最多得 10分。 

1.提供广告

铺排形式承

诺函（不少于

5 种）并加盖

公章； 

2.提供推广

渠道用户基

数证明材料

并加盖公章，

3.提供直播

间互动活动

金额承诺函

并加盖公章，

以上 3项资料

未按要求提

供对应项不

得分。 
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三 履约能力 10分 

提供与本项目符合的资源证明或类似项

目合作案例，包括但不限于创业培训机

构合作项目关键页、就业创业服务中心

合作项目关键页、直播类活动合作项目

关键页，每提供一项有效证明得 2分，

最多得 10分。 

未提供不得

分 

四 
本地化 

服务 
8分 

供应商在泸州有固定办公场所或可以驻

点办公，及时提供本地服务 

提供本地化

服务承诺函，

未提供不得

分 

五 
比选文件

的规范性 
2分 

比选文件规范：一式两份、内容清晰工

整、无涂改、装订无活页等情况 
 

  


